
 

 
 



 

 
 



 

Рабочая программа учебной дисциплины 

__Интернет-маркетинг___    

Наименование дисциплины    

1. 1. Цель изучения дисциплины    

Целью изучения дисциплины «Интернет-маркетинг» является формирование у  будущих 

специалистов комплекса компетенций по использованию инструментов  маркетинга прямо или 

косвенно связанных с Интернет при продвижении сайта, анализе  рынка и конкурентной среды для 

обеспечения стабильного развития и устойчивого роста  компании или предприятия.    

  

2. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы    

Дисциплина «Интернет-маркетинг» относится к блоку вариативных дисциплин    

(Б1.В.П.17).     

Данная дисциплина основана на курсах «Web-программирование» (Б1.В.П.11) и  «Организация 

бизнеса в Интернет» (Б1.В.П.15) и служит базовой для дисциплины  «Электронная коммерция» 

(Б1.В.Э.2).    

Курс «Интернет-маркетинг» в практической части данной дисциплины необходимые  знания, 

умения и навыки формируются, опираясь на предыдущий опыт обучаемого и  изученные им курсы в 

части программирования и основ коммерции в Интернет.    

2. 3. Результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с результатами освоения   

образовательной программы     

В результате обучения по дисциплине формируются содержательные части следующих   

компетенций:    

ОК-3 – способность использовать основы экономических знаний  в различных  сферах    

деятельности;     

ОК-7 – способность к самоорганизации и самообразованию.    

Эти и следующие компетенции формируются в рамках данной дисциплины частично, с  

последующим развитием в дисциплине «Электронная коммерция»:    

ПК-6 – управление контентом предприятия и Интернет-ресурсов, процессами создания  и 

использования информационных сервисов (контент-сервисов);   умение позиционировать 

электронное предприятие на глобальном рынке;     

ПК-10 – формировать потребительскую аудиторию и осуществлять взаимодействие с   

потребителями, организовывать продажи в среде Интернет;    

ПК-16 – умение разрабатывать контент и ИТ-сервисы предприятия и Интернет-  ресурсов.    

Таблица 3.1.    

Результаты обучения по дисциплине    
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Таблица 4.1.   

  Объем дисциплины и распределение часов по видам учебной работы    

Коды   

компе-   

тенции(й)  

Результаты освоения 

основной  образовательной 

программы   (компетенция 

или содержание  

достигнутого уровня 

освоения  компетенции)    

Результаты обучения    

 ОК-3    способность использовать 

основы  экономических 

знаний  в   различных  

сферах  деятельности;   

 Знать:   теоретические основы интернет-

маркетинга (ИМ)    Уметь:     

компилировать маркетинговую информацию с 

помощью  интерет-рекламы и сайта;.    

Владеть:     

базовыми навыками электронной коммерции.    

ОК-7    способность к 

самоорганизации и   

самообразованию    

Знать:    

основы проведения исследования и анализа 

рыночной среды  в Интернет;    Уметь:     

решать базовые задачи профессиональной 

деятельности на  основе информационной и 

библиографической культуры с   применением 

информационно-коммуникационных   технологий.    

Владеть:     
основными навыками коммерческой этики в 

электронной и  виртуальной среде.    

ПК-6    управление контентом   

предприятия и Интернет-  

ресурсов, процессами 

создания и   использования 

информационных   сервисов 

(контент-сервисов);.    

 Знать:   методы управления коммерческой 

информацией;   Уметь:     

применять методы анализа рыночной 

информации в  виртуальной среде   

Владеть:    

навыками принятия оперативных и релевантных   

конкурентной среде управленческих решения.    

ПК-10    формировать 

потребительскую   аудиторию 

и осуществлять   

взаимодействие с 

потребителями,   

организовывать продажи в 

среде    

Интернет;    

Знать:    

основы проведения исследования и анализа 

рыночной среды  в Интернет;   Уметь:     

уметь применять методы интернет-маркетинга с 

целью   повышения эффективности деятельности 

предприятия в   конкурентной среде.    

Владеть:    

базовыми навыками электронной коммерции.    

ПК-16    умение разрабатывать контент 

и   ИТ-сервисы предприятия и   

Интернет-ресурсов.    

 Знать:   специализированные 

маркетинговые программные  продукты;   

Уметь:     

применять основные методы продвижения сайта.   

Владеть:    

навыками разработки маркетинговой стратегии  и   



 

 

4. 5. Содержание дисциплины    

В таблице приводится содержание дисциплины, структурированное по разделам, с указанием  

отведенного на их изучение количества академических часов и видов учебных занятий     

Таблица 5.1.   

Разделы дисциплины с распределением часов (очная форма обучения)    

 

№   

пп    

Наименование разделов дисциплины    

Всего  

часов     

В том числе    

Ауди- 

торные  

заня-  

тия    

Из них    

Самос-  

тоятель-  

ная 

работа  

  

 

 

 

  

1.    

Тема 1. Интернет маркетинг в 

современных  условиях    

Лабораторные занятия: анализ 

специфики   мероприятий Интернет 

маркетинга в   различных странах    

6    

8    

2    

4    

2    

-    

-    

-    

-    

4    

4    

4    

2.    

Тема 2. Средства маркетинговых   

коммуникаций в сети Интернет   

Лабораторные занятия: Преимущества   

поискового продвижения сайта.    

Перелинковка. Штрафные санкции 

6    

8    

2    

4    

2    

-    

-    

-    

-    

4    

4    

4    

Л е 

кц

ии 
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поисковых   

 



  

  

  

  

  

  систем в отношении сайтов                

3.    

Тема 3. Контекстная реклама     

Лабораторные занятия: Выбор 

инструментов  продвижения в 

социальных сетях    

6    

8    

2    

4    

2    

-    

-    

-    

-    

4    

4    

4    

4.    

Тема 4. Поисковое продвижение сайта 

(SEO)   Лабораторные занятия: 

Разработка   мероприятий по баннерной 

рекламе    

6    

8    

2    

4    

2    

-    

-    

-    

-    

4    

4    

4    

5.    

Тема 5. Социальные сети. Порталы и 

блоги  Лабораторные занятия: Основные 

принципы  работы с аудиторией сайта. 

Классификация  потребителей по 

отношению к интернет-  проекту.    

6    

8    

2    

4    

2    

-    

-    

-    

-    

4    

4    

4    

6.    

Тема 6. Технологии баннерной рекламы.    

Лабораторные занятия: 

Медиапланирование.   
 
Проблемы конверсии. Основные 

принципы   генерации входящего 

трафика веб-сайта -   таргетинг, 

коммуникейшн-микс, тайминг    

6    

8    

2    

4    

2    

-    

-    

-    

-    

4    

4    

4    

7.    

Тема 7. Аудитория Интернета. 

Основные   принципы работы с 

аудиторией сайта.   Лабораторные 

занятия: Анализ спроса в сети  Интернет. 

Web аналитика.  Стратегическое   

планирование кампании и оценка 

трафика    

6    

8    

2    

4    

2    

-    

-    

-    

-    

4    

4    

4    

8.    

Тема 8. Медиапланирование. Анализ   

эффективности интернет-рекламы. Веб-  

аналитика.    

Лабораторные занятия: Оценка Web-

сервисов  статистики посещений сайтов, 

их отличия и   преимущества.    

6    

8    

2    

4    

2    

-    

-    

-    

-    

4    

4    

4    

9.    

Тема 9. Стратегия, планирование в 

Интернет  маркетинге    

Лабораторные занятия: Celebrity –  

позиционирование на виртуальном 

рынке    

6    

8    

2    

4    

2    

-    

-    

-    

-    

4    

4    

4    

10.   

Тема 10. Оценка эффективности 

мероприятий  Интернет маркетинга    
 
Лабораторные занятия: Составление   

аналитического отчета мероприятий 

8    

10    

2    

4    

2    

-    

-    

-    

-    

4    

6    

6    



  

  

  

  

  

  

  

Интернет  маркетинга.    

  

  

  

   
Таблица 

5.2.   Разделы дисциплины с распределением часов (заочная форма обучения)    

№    

Пп   

Наименование разделов дисциплины   

   

Всего  

часов     

 В том числе     

Ауди-   Из них    Самос-   

 

      торные 

заня-  

тия    

   

 

 

 

 

тоятель-  

ная 

работа  

1.    

Тема 1. Интернет маркетинг в 

современных  условиях    

Лабораторные занятия: анализ 

специфики   мероприятий Интернет 

маркетинга в   различных странах    

3    

3    

-    

-    

-    

-    

-    

-    

-    

-    

3    

3    

2.    

Тема 2. Средства маркетинговых   

коммуникаций в сети Интернет   

Лабораторные занятия: Преимущества   

поискового продвижения сайта.    

Перелинковка. Штрафные санкции 

поисковых  систем в отношении сайтов    

9    

7    

2    

-    

2    

-    

-    

-    

-    

-    

7    

7    

Л е 

кц

ии 
     

Пр

ак 
т 
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ес

ки

е   
( 

се

м
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ар 

с 

ки

е)   

за

ня 
т 

ия        

  

Ла б 

ор

ат 

о 

рн

ы

е   

  

за

ня 
т 

ия      



  

  

  

  

  

  

  

3.    

Тема 3. Контекстная реклама     

Лабораторные занятия: Выбор 

инструментов  продвижения в 

социальных сетях    

7    

9    

-    

2    

-    

-    

-    

-    

-    

2    

7    

7    

4.    

Тема 4. Поисковое продвижение сайта 

(SEO)   Лабораторные занятия: 

Разработка   мероприятий по баннерной 

рекламе    

7    

9    

-    

2    

-       

    

-       

-    

-    

2    

7    

7    

5.    

Тема 5. Социальные сети. Порталы и 

блоги  Лабораторные занятия: 

Основные принципы  работы с 

аудиторией сайта. Классификация  

потребителей по отношению к 

интернет-  проекту.    

7    

7    

-    

-    

-    

-    

-    

-    

-    

-    

7    

7    

6.    

Тема 6. Технологии баннерной 

рекламы.    

Лабораторные занятия: 

Медиапланирование.   
 
Проблемы конверсии. Основные 

принципы   генерации входящего 

трафика веб-сайта -   таргетинг, 

коммуникейшн-микс, тайминг    

9    

7    

2    

-    

2    

-    

-    

-    

-    

-    

7    

7    

7.    

Тема 7. Аудитория Интернета. 

Основные   принципы работы с 

аудиторией сайта.   Лабораторные 

занятия: Анализ спроса в сети  

Интернет. Web аналитика.  

Стратегическое   планирование 

кампании и оценка трафика.    

9    

7    

2    

-    

2    

-    

-    

-    

-    

-    

7    

7    

8.    

Тема 8. Медиапланирование. Анализ   

эффективности интернет-рекламы. Веб-  

аналитика.    

Лабораторные занятия: Оценка Web-

сервисов  статистики посещений сайтов, 

их отличия и   преимущества.    

7    

7    

-    

-    

-    

-    

-    

-    

-    

-    

7    

7    

9.    

  

Тема 9. Стратегия, планирование в 

Интернет  маркетинге    

Лабораторные занятия: Celebrity –  

позиционирование на виртуальном 

рынке    

7    

7    

-    

-    

-    

-    

-    

-    

-    

-    

7    

7    



  

  

  

  

  

  

  

10.    Тема 10. Оценка эффективности 

мероприятий   

7    -    -    -    -    7    

 
  Интернет маркетинга    

Лабораторные занятия: Составление   

аналитического отчета мероприятий 

Интернет  маркетинга.    9    2    -    -    2    7    

 

Таблица 5.3.   

Темы разделов дисциплины (очная форма обучения)    



  

  

  

  

  

  

  

 

 

Раздел    Номер  
 
 

занятия   
Вид    

занятия      

Номер   

вида   

занятий   

Тема занятия    Часы  

1.       1    Лекция     1    Интернет-маркетинг в современных условиях    2    

 2, 

3    

 
Лабара- 

торная  

работа    

 2   мероприятий Интернет маркетинга в различных 

странах Лабораторные занятия: анализ специфики     

  4    

4   Лекция 1   Средства маркетинговых коммуникаций в сети Интернет   2    

 5, 

6    

 Лабара- 

торная  

работа    

 2     Лабораторные занятия: Преимущества поискового 

продвижения сайта. Перелинковка. Штрафные санкции 

поисковых систем в   отношении сайтов    

 4    

7    Лекция     1    Контекстная реклама     2    

8, 9    

Лабара- 

торная  

работа     

2,4    
Лабораторные занятия: Выбор инструментов 

продвижения в   социальных сетях   

 4    

2.       10    Лекция     1    Поисковое продвижение сайта (SEO)     2    

  

11, 12    

 Лабара- 

торная  

работа    

 2   рекламЛабораторе   ные занятия: Разработка мероприятий 

по баннерной    

4    

13    Лекция    2    Социальные сети. Порталы и блоги    2    

14, 15    Лабара- 

торная  

работа    

2,4    Лабораторные  занятия:  Основные  принципы  работы  

аудиторией сайта. Классификация потребителей по 

отношению  интернет-проекту.    

с 

к 4    

16    Лекция    1    Технологии баннерной рекламы.    2    

17, 18    Лабара- 

торная  

работа    

2,4    Лабораторные занятия: Медиапланирование. Проблемы 

конверсии. Основные принципы  генерации входящего 

трафик веб-сайта - таргетинг, коммуникейшн-микс, 

тайминг    

а 4    

3.       19    Лекция    1    Аудитория Интернета. Основные принципы работы с   

аудиторией сайта.   

  2    

20, 21    Лабара- 

торная  

работа    

2,4    Лабораторные занятия: Анализ спроса в сети Интернет. 

We аналитика.  Стратегическое планирование кампании 

и оценк трафика    

b 

а 4    

22    Лекция    1    Медиапланирование. Анализ эффективности интернет-

рекламы.  Веб-аналитика.   

  2    



 

  

  

    

23, 24    

 
Лабара- 

торная  

работа    

  

2,4   

 Лабораторные  занятия: Оцеанйтовка , Webих от-

сервисличия и преов 

статистикимуществаи посещений с 

    4    

25   Лекция   1   Стратегия, планирование в Интернет 

маркетинге 

  2    

  

26, 27    

 Лабара- 

торная  

работа    

  

2,4   

 Лабораторные  занятия:  Celebrity –позицион
вирту

и
альном ры

рование 
н
н

ке
а    4    

28   Лекция   1   Оценка эффективности мероприятий Интернет 

маркетинга 

  2    

  

29, 30    

 Лабара- 

торная  

работа    

  

2,4   

 мероЛабораторприятийные Интернет занятия: м 

аркетинга.  Составлен ие аналитического отчета 

   4    

                 ИТОГО аудиторных часов по дисциплине    60    

Таблица 5.4.   

Темы разделов дисциплины (заочная форма обучения)    

 
 

Раздел Номер   

  

занятия   

Вид   

занятия    

Номер   

вида   

занятий   

Тема занятия    Часы   

1.     1    Лекция     1    Средства маркетинговых коммуникаций в сети 

Интернет    

2    

2    

Лабора- 

торная  

работа    

2, 4    
Лабораторные занятия: Выбор инструментов 

продвижения в социальных сетях    

2    

2.     3    Лекция    1    Технологии баннерной рекламы.    2    

4    Лабора- 

торная  

работа    

2, 4    
Лабораторные занятия: Разработка мероприятий по 

баннерной рекламе    

2    

3.     5    Лекция    1    Аудитория  Интернета.  Основные  принципы 

 работы  с 
а
удиторией сайта.    

 2    

6    

Лабора- 

торная  

работа    

2, 4    
Лабораторные занятия: Составление аналитического 

отчета мероприятий Интернет маркетинга.    

2    

                ИТОГО аудиторных часов по дисциплине    12    

 

 

 

  

  

5. 6. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы   обучающихся 

по дисциплине    



 

(указывается список учебно-методических материалов, которые помогают обучающемуся  

организовать самостоятельное изучение тем (вопросов) дисциплины, приводится перечень  

собственных материалов, к которым студент имеет возможность доступа)    

(основная литература – О; дополнительная литература – Д; Интернет –ресурсы – И)    

Таблица 6.1.    

  

Темы, выносимые на самостоятельное изучение (очная форма обучения)    

 

Раздел    Часы    Темы (вопросы) для самостоятельного изучения    

Номера учебно-  

методических    

материалов в списке   

рекомендованной    

литературы и 

Интернет-   

источники    

  

1   

  

24  

Составление с 

стратегии. PR-ткампания в Интернетеруктуры Web 

сайт компании.     Разработка    

О – 1,2,3; И – 1,3    

2    24    Стратегия, планирование в Интернет маркетинге    О – 1,3; Д – 1,4    

3    

36    

 

 Методы и особенности составления аналитического 

отчета мероприятий Интернет маркетинга. Оценка 

Webсервисов   статистики посещений сайтов, йих 

отличия и   преимущества    

  

О – 3, Д – 3,4    

 
 

 

 

Таблица 6.2.    

Темы, выносимые на самостоятельное изучение (заочная форма обучения)    

 

Раздел    Часы    
Темы (вопросы) для самостоятельного 

изучения    

 Номера учебно-

методических 

материалов в списке   

рекомендованной    

литературы и Интернет-   

источники    

1    

    

34    

    

Преимущества поискового продвижения сайта».   

Перелинковка. Штрафные санкции поисковых   

систем в отношении сайтов    

О – 1,2,3; И – 1,3    

2    42    

 Основные принципы работы с аудиторией сайта.  

Классификация потребителей по отношению к   

интернет-проекту.    

О – 1,3; Д – 1,4    

3    56    

Анализ спроса в сети Интернет. Web 

аналитика».   Стратегическое планирование 

кампании и оценка  трафика    

О – 3, Д – 3,4    

 

 

 

 

 

 
  

6. 7. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации обучающихся по   

дисциплине    



 

                               

7.1. Результаты обучения по дисциплине, формы промежуточной аттестации и виды   

оценочных средств    

  

Таблица 7.1.    

Результаты обучения по дисциплине, формы промежуточной аттестации и виды   

оценочных средств    

 

Результаты обучения по дисциплине,   

необходимые для формирования 

компетенции    

или ее части     

  Критерии и шкала  

оценки результатов  

обучения по   

дисциплине    

  Формы    

промежуточ-  

ной   

аттестации    

  
Вид   

оценочных   

средств    

Знать:    

 теоретические основы интернет-

маркетинга   (ИМ);    

 основы проведения исследования и 

анализа    

Владение навыками,   

способность 

творческой  адаптации 

типовых   задач к 

нестандартным    

Компьютерное 

тестирование  

Контрольные  

работы по    

Компьютер- 

ные тесты;   

Письменное 

тестирова-   

 

 

 

 
 

рыночной среды в Интернет;     

 методы управления коммерческой 

информацией;    

 основы проведения исследования и 

анализа   рыночной среды в Интернет;     

 специализированные маркетинговые   

программные продукты;    Уметь:     

 применять основные методы 

продвижения сайта. 

 применять методы интернет-маркетинга 

с целью   повышения эффективности 

деятельности   предприятия в конкурентной 

среде.    

 применять методы анализа рыночной   

информации в виртуальной среде    

 решать базовые задачи 

профессиональной   деятельности на основе 

информационной и   библиографической 

культуры с применением   информационно-

коммуникационных технологий.    

 уметь компилировать маркетинговую   

информацию с помощью интерет-рекламы и 

сайта.   Владеть:    

условиям, умения   

решать типовые 

задачи,  знание 

основного и   

дополнительного   

теоретического   

материала – отлично   

(90-100)    

Умение решать 

типовые   

задачи, знание   

основного и дополни-  

тельного теоретичес-  

кого материала –   

хорошо (74-89)    

Умение решать только  

базовые типовые   

задачи, знание   

основного   

теоретического   

материала –    

удовлетворительно 

(60-  

обработке   

текстов и    

вычисления 

м в   

электронных 

таблицах    

ние;    

 

 



 

 базовыми навыками электронной 

коммерции    

 основными навыками коммерческой 

этики в   электронной и виртуальной среде;    

 навыками принятия оперативных и 

релевантных  конкурентной среде 

управленческих решения;    

 базовыми навыками электронной 

коммерции;    

 навыками разработки маркетинговой 

стратегии    и реализация рекламной кампании 

в Интернете.    

73)    

Неспособность решать  

типовые задачи,   

частичные и   

отрывочные знания   

теоретического   

материала –    

неудовлетворительно    

(35-60)    

 

7.2. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений,  

навыков и (или) опыта деятельности, характеризующие этапы формирования компетенций    

Программой дисциплины в целях проверки прочности усвоения материала  

предусматривается проведение различных форм контроля:     

1. «Входной» контроль определяет степень сформированности знаний, умений и 

навыков  обучающегося, необходимым для освоения дисциплины и приобретенным в 

результате освоения  предшествующих дисциплин.    

2. Тематический контроль определяет степень усвоения обучающимися каждого 

раздела  (темы в целом), их способности связать учебный материал с уже усвоенными 

знаниями,  проследить развитие, усложнение явлений, понятий, основных идей.     

2. Межсессионная аттестация – рейтинговый контроль знаний студентов, 

проводимый в  середине семестра.     

3. Рубежной формой контроля является экзамен.     

Изучение дисциплины завершается экзаменом, проводимым в виде письменного опроса с    

учетом текущего рейтинга (табл. 7.2, 7.3).     

  

Таблица 7.2.    

Критерии текущего рейтинга    

 

Вид оцениваемой учебной работы 

студента    

Баллы    

Посещение всех лекций     макс. 5 баллов    

Присутствие на всех практических занятиях     макс 5 баллов    
 

 

  
Оценивание работы на семинарских,   

практических, лабораторных занятиях     
макс 10 баллов    

Оценивание самостоятельной работы     макс 20 баллов    

Всего    макс 40 баллов    

Таблица 7.3.   

Шкала оценивания: национальная и ECTS    



 

Сумма баллов 

за  все виды 

учебной  

деятельности    

 Оценка  

ECTS    

Оценка по национальной шкале    

для экзамена, 

курсового   проекта 

(работы),   практики    

  для зачета    

  90 – 100     А     отлично       

  82-89     В    
хорошо    

 зачтено      74-81     С   

  64-73     D    
удовлетворительно    

60-63    Е     

35-59    FX    

неудовлетворительно с   

возможностью 

повторной   

сдачи    

не зачтено с возможностью   

повторной сдачи    

0-34    F    

 неудовлетворительно с   

обязательным 

повторным  изучением 

дисциплины    

не зачтено с обязательным   

повторным изучением   

дисциплины    

  

Вопросы межсессионной аттестации:    

1. Понятие Интернет маркетинга.     

2. Создание рекламной кампании в сети Интернет.     

3. Специфика мероприятий Интернет маркетинга в России.    

4. Средства Интернет коммуникации.    

5. PR-кампания в Интернете.     

6. Интерактивный Интернет маркетинг: приложения и игры, ролики.9    

7. Понятие контекстной рекламы.     

8. Стратегии ведения контекстной рекламной кампании.     

9. Расчет эффективности контекстной рекламной кампании.    

10. Понятие поискового продвижения сайта.     

11. .Поисковая оптимизация.     

12. Понятие и сущность социальной сети.     

13. Интеграция сайта с социальными сетями.    

14. Разработка маркетинговой стратегии в сети Интернет.    

15. Стратегическое планирование кампании и оценка трафика.     

16. Составление прогноза бюджета мероприятий Интернет маркетинга.     

17. Понятие эффективности мероприятий Интернет маркетинга.     

18. Пост-клик анализ рекламной кампании.     

19. Особенности оценки эффективности контекстной рекламы.    

20. Особенности оценки эффективности поисковой оптимизации сайтов    

21. Рекламная кампания в сети Интернет    

22. Место и роль мероприятий Интернет маркетинга в рекламной деятельности российских и  

иностранных предприятий.     



 

23. Создание рекламной кампании в сети Интернет.    

24. Специфика мероприятий Интернет маркетинга в России.    

25. Средства Интернет коммуникации.    

26. Отличительные особенности средств маркетинговых коммуникаций от традиционных.    

27. Интерактивный Интернет маркетинг.    

28. Вирусный маркетинг.     

29. Сущность и преимущества контекстной рекламы.     

30. Стратегии ведения контекстной рекламной кампании.     

31. Место контекстной рекламы в Интернет маркетинге.    

32. Рынок контекстной рекламы.    

33. Создание и настройка объявлений в Яндекс Директ, GoogleAdwords.    

34. Сервисы контекстной рекламы.    

35. Сущность поискового продвижения сайта.     

36. Внутренние факторы, влияющие на продвижение сайта.    

37. Подбор ключевых запросов.    

38. Поисковая оптимизация.    

39. Преимущества поискового продвижения сайта.    

40. Перелинковка.    

41. Штрафные санкции поисковых систем в отношении сайтов.    

42. Сущность социальной сети.     

43. Стратегия продвижения в социальных сетях.     

44. Интеграция сайта с социальными сетями.     

45. Основные отличия российских и иностранных социальных сетей на примере Facebook, Twitter,  

Вконтакте, Одноклассники.    

46. Инструменты продвижения в социальных сетях     

47. Маркетинговая стратегия в сети Интернет.     

48. Составление прогноза бюджета мероприятий Интернет маркетинга.    

49. Анализ спроса в сети Интернет.    

50. Web аналитика.     

51. Стратегическое планирование кампании и оценка трафика.    

52. Эффективность мероприятий Интернет маркетинга.     

53. Особенности оценки эффективности контекстной рекламы и поисковой оптимизации сайтов.     

54. Аналитический отчет мероприятий Интернет маркетинга.     

55. Webсервисы статистики посещений сайтов: отличия и преимущества.    

  

Примерный перечень вопросов итоговой аттестации по дисциплине:   

1. Интернет маркетинг в современных условиях    

2. Средства маркетинговых коммуникаций в сети Интернет    

3. Контекстная реклама    

4. Поисковое продвижение сайта (SEO)    

5. Социальные сети.     

6. Порталы и блоги    



 

7. Технологии баннерной рекламы    

8. Аудитория Интернета.     

9. Основные принципы работы с аудиторией сайта    

10. Медиапланирование.     

11. Анализ эффективности интернет-рекламы.     

12. Веб-аналитика.    

13. Стратегия, планирование в Интернет маркетинге    

14. Оценка эффективности мероприятий Интернет маркетинга    

  

  

  

8. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины    

  

Вид учебных занятий в    

Методические указания для обучающихся по освоению 

дисциплины    

(модуля) по видам учебных занятий    

соответ 
1. Лекции  ств ии с пунктом 

4.    

Конспектирование лекций, работа с конспектом    

2. Практические    

(семинарские), лабораторные    

 Конспектирование тем, выносимых на семинарские занятия, работа 

с  конспектом, подготовка докладов и презентаций по темам    

 3. Самостоятельная работа  

обучающихся    

 Использование методических указаний по изучению тем, 

выносимых на  самостоятельное изучение    

Виды промежуточной   

аттестации:    

    

Работа с конспектами лекций, семинарских занятий, а также 

материалами   

4. Подготовка к экзамену    самостоятельной подготовки    

 

9. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения  

дисциплины    

 а)   основная учебная литература (О):        

1. Тестирование и оптимизация веб-сайтов. Руководство по Google Website 

Optimizer/   

Айзенберг Брайан, Джон Кварто вон Тивадар и Дэвис Лайза Т. Издательство: Вильямс,   

Диалектика, 2009.    

2. Ашманов И. Оптимизация и продвижение сайтов в поисковых системах / 

И.Ашманов,  А.Иванов. – СПб: Питер, 2011.    

3. Басов А. Контекстная реклама. / А.Басов. – СПб: Питер, 2011.    

 б)   дополнительная учебная литература (Д):        

1.Каталано Фр. Интернет-маркетинг для чайников. / Фр. Каталано, Б.Смит. – М.:   

Диалектика, 2007.    

2.Китова О.В. Управление эффективностью маркетинга: методология и проектное   

моделирование: Учебное пособие. / О.В. Китова. - М.: ИНФРА-М, 2010. - 328с.    

3.Савенкова Т.И. Основы практического маркетинга. / Т.И.Савенкова. - М.: Экономистъ,    



 

2007. - 136 с.     

4.Лавдей Л. Проектирование прибыльных веб-сайтов. / Л.Лавдей, С.Нихаус. – М:    

Издательство: Манн, Иванов и Фербер, 2011    

10. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» (далее - сеть   

«Интернет»), необходимых для освоения дисциплины (И)    

1. вузовские электронно-библиотечные системы учебной литературы;    

2. база научно-технической информации  КФУ им. В.И.Вернадского;    

3. доступ к открытым базам цитирования, в т.ч. springer.com, scholar.google.com, math-net.ru.    

11. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении  

образовательного процесса по дисциплине, включая перечень программного обеспечения и  

информационных справочных систем (при необходимости)    

Учебная аудитория, оборудованная мультимедиа проектором. Компьютер под управлением   

операционной системы Windows 7, 8.0, 8.1, способный воспроизводить современные форматы   

медиаданных (видео, аудио, графика) и имеющий установленный пакет офисных программ MS  

Office 2010, 2013. В частности, MS Word, MS Excel, MS Power Рoint.    

  

12. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления  

образовательного процесса по дисциплине    

Для проведения лекционных занятий требуется аудитория на курс, оборудованная  

интерактивной доской, мультимедийным проектором с экраном.    

Для проведения практических занятий требуется аудитория на группу студентов,  оборудованная 

интерактивной доской, мультимедийным проектором с экраном.    

Для проведения практических занятий на ПЭВМ требуется компьютерный класс с  

установленной на ПЭВМ MS Office 2010, 2013. В частности, MS Word, MS Excel, MS Power Рoint.   

  

http://scholar.google.com/
http://scholar.google.com/
http://scholar.google.com/
http://scholar.google.com/
http://scholar.google.com/
http://scholar.google.com/

